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EL ORGANISMO DE DEFENSA Y DE GESTION

En Europa, el 5% de las IG reconocidas no son
utilizadas por los productores...

Que en ocasiones, jincluso desconocen su
existencial

En la mayoria de los casos, estas “bellas durmientes”
se han creado sin la participacion real de los
productores o como un encargo politico
desconectado de larealidad en el terreno.

Por |lo tanto, es esencial asegurarse de que éstas
correspondan ala voluntad de los productores, que
se las apropiaran.
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EL ORGANISMO DE DEFENSA Y DE GESTION

» Evitar la proliferacion de expedientes que
compitan entre ellos.

» Ejemplo: en Francia, el jabon de Marsella:3
asociaciones competidoras, 5 solicitudes de
iIndicacion geografica diferentes

» 5recursos ante el Tribunal de Apelacion

» 8 anos de procedimientos administrativos y
judiciales para......

» 0 1G!
» Mucho tiempo y dinero perdidos
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» Debe reunir a empresas que compitan en el
dia a dia de los mercados y hacerlas trabajar
juntas.

» Importancia de su neutralidad

» Eleccidn estratégica de la gobernanza: una
personalidad consensuaday neutral que
escuche e inspire confianza




Ex i
REPUBLIQUE

FRANCAISE I
Liberté
Egalité
Fraternité

5

EL ORGANISMO DE DEFENSA Y DE GESTION

Hacer trabajar a artesanos y a pequenas y
medianas empresas con intereses, mercados y
procesos diferentes

Se plantea |la problematica de representacion de los
pequenos artesanos frente a las grandes empresas

Ejemplo: una solicitud de IG francesa fue _—
rechazada porque 4 grandes empresas
conservaban todo el poder, mientras que 7
artesanos estaban obligados a seguir su ejemplo.

La mejor solucion: “una empresa, un voto”
garantiza la representacion de todos los intereses
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ELEGIR UN NOMBRE ADECUARDO PARA LA IG

» El derecho internacional prohibe el registro de un
nombre genérico,

» Ya que existe el riesgo de que la solicitud sea
rechazada por determinados paises y, por lo tanto,
no haya proteccion en esos mercados.

» También es importante elegir un nombre que ya sea
reconocido Y buscado por los consumidores, para
maximizar el efecto multiplicador de la IG.
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LA DELIMITACION DE LA ZONA GEOGRAFICA

» Diferencia con las |G agroalimentarias: menor influencia de
los factores naturales.

» La delimitacion de la zona geografica es necesariamente
menos compleja: el clima, la naturaleza del suelo, la
exposicion del terreno, etc. no desempefian ningun papel.

» Por lo tanto, es preferible tener una zona definida de
manera bastante amplia, para evitar excluir a un operador
potencial.
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P IG - LOS PROCEDIMIENTOS TECNICOS

» No favorecer un proceso frente a otro utilizado por un
competidor que se desee excluir.

» La unica diferenciacion posible que se deber hacer es entre
los productos auténticos fabricados en la zona y aquellos
deslocalizados.

» Ejemplo: Jabdn de Marsella: una asociacion quiso prohibir
un proceso modernizado, econdmico y ecologico que
producia un jabon de mejor calidad: la solicitud de IG fue
rechazada, porque la asociacion queria bloguear a un
productor de la zona.
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|G - LOS PROCEDIMIENTOS TECNICOS

Ser transparente con los consumidores.

No ocultar el origen de las materias primas ni ninguna eventual
subcontratacion.

Durante el procedimiento de reconocimiento, la encuesta
publica permite a todos los competidores expresar su opinion:
no dudaran en revelar los “pequenos secretos” del pliego de
condiciones si éste no totalmente transparente.

Ejemplo: Espadrille de Mauléon: las suelas de estos sencillos
zapatos provenian del Extremo Oriente. El producto no fue
reconocido como una IG, ya que la suela es la principal etapa de
produccion.
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Gracias por si
atencion
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